
パノラマ・デジマ地図

① 競合に負けている「自社の弱み」を抽出する

② 見込み顧客に「ギブ・ストーキング」する

③ 「メディア露出逆算型」のプロジェクトを作る

④ 異業種企業とのアライアンスで「相互送客」

⑤ 「永続雇用」ではない「外部専門家」と組む

パノラマ・デジマ5原則
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Google地図
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・口コミサイト
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申し込み／
問い合わせ

DM 情報誌

手紙 花束

新規の
見込み
顧客の
紹介

検索連動型広告 ランディングページ
（LP）

リターゲティング
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アライアンス
（協業）

メールマガジン

LINE＠
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STEP 1
認知拡大

STEP 2
見込み顧客による検討

見込み顧客

STEP 3
顧客化・リピーター化

既存顧客


